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第一节 重要提示 

1 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4 容诚会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。 

 

5 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

鉴于2022年度母公司期末可供分配利润及归属于上市公司股东的净利润均为负值，根据《公

司法》、《上市公司监管指引第3号——上市公司现金分红》及《公司章程》等有关规定，综合考虑

股东利益及公司长远发展，公司2022年度利润分配预案为：2022年度不进行现金分红，不送红股

，不进行公积金转增股本。 

 

第二节 公司基本情况 

1 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 继峰股份 603997   

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 刘杰 潘阿斌 

办公地址 宁波市北仑区大碶璎珞河路17号 宁波市北仑区大碶璎珞河

路17号 

电话 0574-86163701 0574-86163701 

电子信箱 ir@nb-jf.com ir@nb-jf.com 

 

2 报告期公司主要业务简介 

1、全球市场 

根据 TrendForce 统计，2022 年全球汽车销量约为 8,105 万辆，与 2021 年全球汽车销量相比

有所增长。 

2、国内市场 



2022 年，国内汽车产销稳中有增，并已经连续 14 年汽车产销总量稳居全球第一。2022 年，

汽车产销分别为 2702.1 万辆和 2686.4 万辆，同比增长 3.4%和 2.1%，与上年相比，产量增速持平，

销量增速下降 1.7 个百分点。 

乘用车产销分别为 2383.6 万辆和 2356.3 万辆，同比分别增长 11.2%和 9.5%，增幅高于行业

均超过 7 个百分点。 

商用车受前期环保和超载治理政策下的需求透支，油价处于高位等因素影响，商用车整体需

求放缓。2022 年，商用车产销分别完成 318.5 万辆和 330 万辆，同比分别下降 31.9%和 31.2%。

其中，货车产销分别完成 277.8 万辆和 289.3 万辆，同比分别下降 33.4%和 32.6%;客车产销分别完

成 40.7 万辆和 40.8 万辆，同比分别下降 19.9%和 19.2%；皮卡产销分别完成 52.6 万辆和 51.9 万

辆，同比分别下降 3.9%和 6.4%。 

2022 年新能源汽车持续爆发式增长，产销分别完成 705.8 万辆和 688.7 万辆，同比分别增长

96.9%和 93.4%，市场占有率达到 25.6%，高于上年 12.1 个百分点，在新能源汽车主要品种中，纯

电动汽车销量 536.5 万辆，同比增长 81.6%;插电式混动汽车销量 151.8 万辆，同比增长 1.5 倍。 

（上述数据来源：中国汽车工业协会） 

（一）公司所从事的主要业务 

公司是一家专业从事汽车内饰件及其系统，乘用车座椅以及道路车辆、非道路车辆悬挂驾驶

座椅和乘客座椅的开发、生产和销售的全球性汽车零部件供应商。公司建立了覆盖全球的生产和

营销网络，在全球 20 个国家拥有约 70 家控股子公司。公司持续在座舱内饰件领域上做深做强，

不断加强自身的专业能力，构建有竞争力的技术储备和国际运营能力，并结合汽车行业电动化、

智能化的快速发展及驾驶者和乘客对于座舱舒适度需求的提升，积极升级和扩展车内功能，拓展

业务中远期发展空间，为提升座舱内部的舒适性体验提供核心价值。 

1、公司的主要产品及解决方案 

（1）乘用车座椅、内饰件产品及解决方案 

公司可提供乘用车座椅、座椅头枕、座椅扶手、中控系统、隐藏式电动出风口、内饰部件、

操作系统及创新性的热塑解决方案，并充分利用丰富的行业经验，以客户实际需求为基础，为客

户提供深度定制化的产品及解决方案，持续引领乘用车座椅头枕、扶手、中控系统等乘用车内饰

件市场。 



 

乘用车内饰件产品 

 

（2）商用车座椅系统及解决方案 

公司是商用车座椅系统行业标准的制定者，也是行业技术的领导者，可提供卡车座椅、非道

路车辆座椅部件（农业机械、牵引机、建设机械和叉车）、火车及公共汽车座椅部件、游艇座椅部

件、航空座椅部件等。 

凭借持续多年深耕于行业的经验，公司能够快速掌握用户痛点，并在产品的舒适性、安全性、

人体工程学、用户友好等层面具备技术领先地位。公司的高端商用车和工程机械座椅均采用了悬

浮减震设计、人体工程学设计等，并且在座椅扶手上融合了智能化的人机交互功能，方便驾驶员

操控座舱。在强大的产品力基础上，公司还根据客户需求，对产品积极地进行定制化开发，按照

各个品牌车型的区别进行适应性改造，为客户提供一站式解决方案，让座椅真正成为车辆的一部

分。 



 

商用车座椅 

 

2、公司的主要客户 

在乘用车领域，公司客户涵盖中级、高级及顶级汽车制造商和汽车零部件供应商，公司向客

户提供世界领先的产品或高性价比的综合性解决方案。目前，公司已与全球主要整车厂商建立了

产品开发和配套供应关系，客户包括奥迪、宝马、菲亚特克莱斯勒、戴姆勒、捷豹路虎、保时捷、

大众、斯柯达、沃尔沃、通用、福特、凯迪拉克、特斯拉、本田、丰田、日产等国外主流厂商，

以及一汽、上汽、东风、长城、红旗、比亚迪、吉利汽车、小鹏、蔚来、理想等国内优势汽车企

业。 

在商用车领域，公司在全球范围内面向卡车、农业机械、建筑机械、叉车、公共汽车、火车、

飞机开发并生产相应的驾驶员座椅和乘客座椅。卡车和房车座椅的主要客户有戴姆勒、福特卡车、

MAN、帕卡、上汽集团、陕汽、陕汽商用、一汽解放、一汽青岛、福田等；农业机械和建筑机械

座椅的主要客户有 AGCO、卡特彼勒、CLAAS、CNH、迪尔公司、久保田、利勃海尔等；物料运

输车和草坪车座椅的主要客户有皇冠、现代、永恒力、凯傲、曼尼通、丰田等；轨道交通和公共

汽车座椅的主要客户有阿尔斯通、庞巴迪、大宇、德国联邦铁路、西门子、斯塔德勒等。 

（二）公司的主要经营模式 

1、研发模式 

公司拥有完善的研发体系，成熟的研发流程，并基于多年的研发经验，于舒适性、安全性、

人体工程学进行新产品的研发，使公司保持国际领先的技术研发优势。公司研发模式可分为同步



设计和先行开发。 

（1）同步设计 

公司竞标成为客户供应商，并与客户签订长期技术合作协议和销售框架合同后，即进入项目

同步设计阶段。研发中心制定技术方案和作出初步评审后，进行产品设计和开发，产品成型并经

客户测试检验通过后，由项目部提交样品，在得到客户的修改反馈意见后，项目部进行产品和工

艺的修正直至客户满意，随后由生产部组织进行小批量生产，项目部提交完整 PPAP 文件供客户

认可，认可通过后，计划物流部即可根据客户发出的订单和预测编制计划由生产部进行大批量生

产。 

（2）先行开发 

公司会根据市场需求或判断产品技术的未来趋势，以此系统化地进行创新项目研究开发。新

产品立项后，研发中心制定技术方案和作出初步评审后，进行产品设计和开发。开发出样品后，

由商务部推荐给客户，待客户认可后，获得新车型的项目定点。 

基于市场需求，公司先行开发了睡眠式头枕，并推荐给德国大众，成功应用于迈腾车型。目

前，汽车行业面临电动化、智能化发展所带来的大变局，格拉默自主研发了基于无人驾驶而使用

的中控系统，为公司未来发展储备了前沿技术。 

格拉默是商用车座椅标准的制定者，也是行业的技术领导者；公司乘用车头枕、座椅扶手、

中控系统及内饰部件等产品也具有国际领先的技术优势。同时，公司拥有成熟的、体系化的创新

流程，可以通过产品战略规划以及先进工艺的结合，在前期判断产品技术的未来趋势，并以此系

统化地进行创新项目开发，使公司时刻保持国际领先的技术研发优势。 

2、采购模式 

公司采购的原材料主要包括钢材、塑料粒子、化工原料、面料、注塑件、机电类等，主要采

取以产定购的采购模式，由公司采购部统一对外进行采购。公司采购部根据年度需求预测以及月

度订单制定采购需求计划，并结合原材料库存采用持续分批量的形式向供应商进行采购。质量部

负责对采购物资的质量检验和异常情况进行反馈，并对质量情况进行汇总；采购物资通过检验后

由仓库管理专员对来料进行清点入库。 

原材料采购是产品品质保证体系的首要环节，公司制定了《采购控制程序》、《供应商管理程

序》等程序文件，建立了完善的采购管理程序和供应商管理体系。公司采购存在客户指定供应商

采购及自行选择供应商采购两种。例如：面料主要由客户指定供应商供货，化工原料主要通过市

场化方式选择供应商，钢管及塑料粒子等原材料由公司建立供应商调查表初步确定供货商名单，



并经采购部、质量部、设计部现场审核、送样合格后，经批准纳入合格供应商。目前，公司与主

要原材料供应商均建立了长期合作关系，具有一定的议价能力，并能有效降低缺货风险。 

3、销售模式 

（1）乘用车内饰销售模式 

由于乘用车内饰行业存在产品并非直接面向市场开发和生产，而是基于客户的规格展开业务

这一特殊结构，乘用车内饰企业在销售过程中一般以客户为导向而非以市场为导向，公司与主要

乘用车整车厂之间具有长期合作关系。 

在新车型的开发阶段，乘用车整车厂将邀请乘用车内饰供应商就其供应的组件和系统进行投

标。乘用车零部件供应商是否受邀投标取决于其研发和技术能力、知名度以及与整车厂间的客户

关系。基于此类邀请，公司提供相应的投标文件。  

在投标文件的基础上，经过一轮或多轮选择，整车厂将通过提名信的方式提名公司为研发及

后续系列订单的供应商，公司最终是否能够取得系列订单取决于是否满足提名信中列出的具体目

标：技术规格、满足既定的截止日期（包括原型生产，生产测试，试生产和投产）、定价和质量等。

除了提名信中的规定外，能否成为系列生产的供应商还基于整车厂的采购规定以及单独的物流和

质量协议。一般而言，开发阶段通常持续两到三年。后续系列订单的持续期则根据项目及合作情

况而不同，一般覆盖对应车型的生命周期。 

乘用车销售和营销活动以客户为导向。对于每个具体客户，项目管理和研发都整合到客户管

理领域。销售活动由全球营销活动予以支持。 

（2）商用车座椅系统销售模式  

商用车领域全新车型的开发一般是整车厂发出 RFQ 文件给体系内的供应商，由体系内的供应

商针对 RFQ 提交各自的产品匹配方案，在符合技术要求的情况下，根据价格的高低选择供应商。

由于终端市场对座椅的喜好有倾向性，所以整车厂在选择供应商的时候也需要综合考虑座椅的品

牌终端市场接受度，中高端车型一般选择好品牌的座椅，低端车型选择价格实惠的座椅。经过一

轮或多轮选择，整车厂将通过签署开发协议的方式确定最终的供应商。全新车型的开发一般会持

续 2-3 年，旧车型改版升级项目一般在 12 个月以内完成。 

座椅的交付以签订的供货协议为基础，并存在匹配的质量和物流协议，根据签订的份额持续

供货。商用车领域的销售活动基本上是根据市场、客户（整车厂由大客户经理提供服务）或销售

渠道（售后市场或制造商）来予以组织。 

商用车整车厂是以市场为导向，根据市场上对车型的需求开发牵引车、载货车、自卸车以及



特种车辆，同时针对终端客户个性化的需求，开发不同区域的车型版本，以提高终端客户满意度

为销售方向。一般整车的生命周期很长，产品车型短期升级变化比较多。 

4、生产模式 

公司生产模式分为新产品开发后生产和成熟产品生产。新产品生产需要进行开发验证后转移

至生产工厂进行批量生产，存在一系列严格的认证程序，从而保证新产品开发的成功率。新产品

项目开发需要经过研发设计、模具开发制作，产品试制及模具改进，产品检测并经过客户 PPAP

认可之后，方可进行产品的批量生产。成熟产品主要采取“以销定产”的生产模式，客户在项目开

发前期与公司商务部签订框架合同，确定购销意向，并每年度和公司商务部签订采购合同来执行

销售行为。通常，长期合作的客户向公司提交年度采购计划预测，并且每月发出下月采购计划和

后三月滚动预测计划。计划物流部根据销售合同、下月采购计划滚动预测及每月实际收到订单的

情况，按照订单缓急程度制定发货时间表；计划物流部汇总后结合成品库存情况滚动编排生产月

计划书、周计划书、日计划书，并下发至生产部组织生产。 

 

3 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3 年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2022年 2021年 

本年比上年 

增减(%) 
2020年 

总资产 15,453,539,744.23 16,209,142,705.15 -4.66 17,325,822,304.80 

归属于上市公

司股东的净资

产 

3,455,499,165.29 4,644,817,545.49 -25.61 4,269,446,036.56 

营业收入 17,966,801,927.35 16,831,990,786.93 6.74 15,732,749,552.37 

扣除与主营业

务无关的业务

收入和不具备

商业实质的收

入后的营业收

入 

17,883,020,882.50 16,760,167,136.26 6.70 15,618,640,739.59 

归属于上市公

司股东的净利

润 

-1,417,377,181.58 126,370,529.59 不适用 -258,231,426.24 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

-1,408,815,078.50 99,069,841.53 不适用 -184,860,904.19 

经营活动产生

的现金流量净

额 

1,052,366,494.03 718,910,713.34 46.38 809,934,920.66 

加权平均净资 -36.24 2.87 不适用 -5.88 



产收益率（%

） 

基本每股收益

（元／股） 
-1.27 0.12 不适用 -0.26 

稀释每股收益

（元／股） 
-1.27 0.12 不适用 -0.17 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3 月份） 

第二季度 

（4-6 月份） 

第三季度 

（7-9 月份） 

第四季度 

（10-12 月份） 

营业收入 4,203,846,520.73 4,228,719,564.66 4,602,178,895.56 4,932,056,946.40 

归属于上市公司股东的

净利润 
-37,639,405.82 -130,638,949.81 91,249,050.90 -1,340,347,876.85 

归属于上市公司股东的

扣除非经常性损益后的

净利润 

-37,452,421.33 -138,520,182.59 88,026,757.08 -1,320,869,231.66 

经营活动产生的现金流

量净额 
175,310,752.42 -61,010,308.64 162,331,433.19 775,734,617.06 

 

季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

 

4 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 16,515 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 20,732 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户） 0 

前 10名股东持股情况 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持

有

有

限

售

条

件

的

股

份

质押、标记或冻结情

况 

股东 

性质 股份 

状态 
数量 



数

量 

宁波继弘控股集团有

限公司 
-22,335,000 269,256,597 24.11 0 质押 168,100,000 

境内

非国

有法

人 

东证融通投资管理有

限公司－宁波东证继

涵投资合伙企业（有

限合伙） 

0 227,404,479 20.36 0 无 0 其他 

WING SING   

INTERNATIONAL CO., 

LTD. 

0 146,880,000 13.15 0 质押 137,000,000 
境外

法人 

中国农业银行股份有

限公司－国泰智能汽

车股票型证券投资基

金 

-2,127,877 18,930,360 1.70 0 无 0 其他 

中国银行股份有限公

司－平安策略先锋混

合型证券投资基金 

18,524,335 18,524,335 1.66 0 无 0 其他 

中国建设银行股份有

限公司－鹏华精选成

长混合型证券投资基

金 

14,604,103 15,891,503 1.42 0 无 0 其他 

太平人寿保险有限公

司－分红－个险分红 
13,000,350 13,000,350 1.16 0 无 0 其他 

中国银行股份有限公

司－鹏华汇智优选混

合型证券投资基金 

8,397,000 12,315,455 1.10 0 无 0 其他 

中国工商银行股份有

限公司－广发价值增

长混合型证券投资基

金 

-4,574,000 10,482,200 0.94 0 无 0 其他 

国寿安保基金－中国

人寿保险股份有限公

司－分红险－国寿安

保基金国寿股份均衡

股票型组合单一资产

管理计划（可供出售） 

10,446,168 10,446,168 0.94 0 无 0 其他 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

（1）前 10名股东中的宁波继弘控股集团有限公司、宁波

东证继涵投资合伙企业（有限合伙）与 Wing Sing 

International Co.,Ltd.均为公司实际控制人王义平、邬

碧峰夫妇及其子王继民控制的企业，为一致行动人。除此

之外，与上述其他股东无关联关系，也不属于《上市公司



收购管理办法（2020年修订）》规定的一致行动人。（2）其

余股东，公司未知其关联关系或是否是一致行动人。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
无 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 



4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

 

5 公司债券情况 

□适用 √不适用  

 

第三节 重要事项 

1 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

2022 年度，公司营业收入 179.67 亿元，与上年同期增长 6.74%；归属于上市公司股东的净

利润-14.17 亿元，与去年相比，出现亏损。更多报告期内主要经营情况参见“一、经营情况讨论

与分析”中相关内容。 

 

2 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  

 


